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OBJETIVO(S) :
Objetivo General:
Al final de la UEA el alumno sera capaz de:
1. Aplicar los conceptos bésicos Yy entender la construccién y el

funcionamiento de los modelos de la eleccién del consumidor vy del
comportamiento del productor.

Objetivos Especificos:
Al final de la UEA el alumno serd capaz de:

1. Entender la diferencia entre los modelos teéricos y la realidad.

2. Comprender la diferencia entre los supuestos y la evidencia empirica.

3. Analizar los determinantes de los comportamientos de los agentes

econdémicos.

Comprender y determinar el equilibrio del consumidor.

Aplicar el concepto de equilibrio de mercado.

Estudiar las propiedades del mercado competitivo.

Analizar las capacidades tecnoldgicas de la empresa a través de la funcién

de produccién.

8. Establecer la relacién entre la funcién de costos y 1la funcién de
beneficios de la empresa.

9. Estudiar las consecuencias de los mercados no competitivos.

10. Distinguir entre el comportamiento competitivo y el comportamiento

estratégico de los agentes econémicos.
11. Analizar el concepto y las consecuencias de las fallas del mercado.
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CONTENIDO SINTETICO:

Introduccidén a los conceptos badsicos de la economia.

Descripcién de los temas y metodologias utilizados por la disciplina.
Economia Normativa.

Economia Positiva.

Los modelos tebricos.

Métodos de maximizacidén usados en economia.
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Comportamiento del consumidor.
Las preferencias y sus propiedades. La curva de indiferencia.
Restriccién presupuestal.
Cambios en los precios.
Equilibrio del consumidor.
Estdtica comparativa. Cambios en los precios y el comportamiento del
consumidor.
Efecto sustitucidén, efecto ingreso.
Aplicacién: comportamiento del trabajador.
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Comportamiento de la empresa competitiva.

Funcién de produccidén, insumos y producto.

La empresa competitiva.

Teoria de la produccién.

Medidas de productividad.

El papel del empresario en el proceso de producciédn.
Formas algebraicas de la funcién de produccidn.
Maximizaciédn de beneficios.

Minimizacién del costo. Sustitucidédn éptima de insumos.
La funcién de costos.

Costos de corto plazo. Costos fijos y costos variables. Costos
marginales, costos medios y la relaciédn.

Economias de escala.

La funcidén de demanda de factores.
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Equilibrio en el mercado competitivo.
La funcién de demanda ordinaria del consumidor.
Propiedades de la funcidén de demanda ordinaria.
La funcidén de demanda compensada.
Elasticidades.
Funcién de oferta.
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5. Los mercados no competitivos.

5.1. Poder de mercado.

5.2. Ineficiencia del monopolio.

5.3. Comportamiento estratégico, teoria de juegos y oligopolio.
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Fallas de mercado.

.1. Externalidades.
.2. Bienes publicos.
.3. Informacidén asimétrica.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE :

Exposicién de los temas del curso a cargo del profesor.
Ejercicios aplicados.

Exposiciones y andlisis de textos de los alumnos.
Laboratorios préacticos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Tareas y ejercicios en casa.

Participacidén y exposiciones.
Exédmenes periddicos.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

Baye, M. (2000). Managerial Economics & Business strategy. Mexico: Mc Graw

Hill.

Landreth, H, y D. Colander. (2006). Historia del Pensamiento Econémico.

Espafia: Mc Graw Hill.

Nicholson, W. (2008) . Teoria Microecondbémica: principios
ampliaciones. México: Paraninfo.

Pindyck, R.S., y D. L Rubinfeld. (2013). Microeconomia. Pearson.
Varian, H.R. (2011). Microeconomia intermedia. México: Bosch.
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