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Objetivo general 
 
Esta UEA propone el estudio de las diversas formas en que los sujetos se relacionan con los 
lugares y objetos que constituyen su hábitat desde el ángulo de la cultura. Se consideran los 
vínculos que nos atan a la realidad en que vivimos, conformada por cosas materiales e 
inmateriales que producen órdenes cambiantes de relaciones y significados. De igual 
manera, se observa la transformación de los lugares a través del tiempo, el registro de estos 
cambios en la memoria de las personas, sus marcas en la superficie habitada, las geografías 
del habitar, las demografías emergentes, la extensión de lo local hacia lo mundial y viceversa, 
los lazos íntimos de grupos y comunidades con ciertos lugares y procesos físicos, orgánicos y 
estructurales que, a su vez, los expulsan. 
 
Objetivos específicos 
 

• Abordar la noción de habitar desde una mirada multidisciplinaria con acento en lo 
espacial. 

• Despejar caminos teóricos del habitar que analizan las tensiones entre la acción 
humana, el mundo material, los afectos y los modos de existencia.  

• Analizar la articulación entre lo global y lo local. Globalización desde abajo: cadenas 
globales, economía de la informalidad y experiencias locales. 

• Observar la extensión cultural de lo local. Prácticas culturales, sentidos de 
pertenencia, estilos de vida e identidades. 

• Examinar la relación entre producción cultural y ciudades. Los argumentos teóricos 
de Richard Florida. ¿Es la clase creativa un mecanismo causal de la regeneración 
urbana? Relación entre creatividad, cultura e industrias creativas. 

• Discusión de casos 1. Espacios culturales y procesos de sociabilidad.- Experiencia 
estética localizada y formas de comunalidad. Translocalidad: desafíos de la 
internacionalización del arte en tiempos de Covid-19. 

• Discusión de casos 2. Desigualdad y lugares de consumo. Vida de consumo y 
recreación en el mundo global. Mercados locales y centros comerciales. 

 
 
 
 



PROGRAMA 
Contenido sintético1 
Sesiones/Temas 
 
Nociones de habitar.- La experiencia del lugar.- Ensamblando lo social.- Los afectos y las 
cosas. 
 
Articulación entre lo global y lo local. La ciudad global. Localizar lo global. Redistribuir lo 
local. La globalización desde abajo.- Experiencias de lo global desde lo local. 
 
Teoría de la clase creativa. Dinámica económica, regeneración urbana y gentrificación. 
Economía creativa y concentración cultural. 
 
Arraigo, movilidad y cosmopolitismo. Estilos de vida, gustos y emociones.- Procesos de 
desarraigo y expulsión. 
 
Vida de consumo. Lugares de consumo. Consumo y recreación  
 
Sociabilidad y lugar. Cultura, experiencia estética y formas de estar juntos. Comunalidad y 
cosmopolitismo. 
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